
NITRAS MEDICAL
IHR ZUVERLÄSSIGER PARTNER FÜR MEDIZINISCHE UND
NICHT-MEDIZINISCHE EINWEG- SOWIE MEHRWEG-PRODUKTE. SEIT 2015.
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1.	 NITRAS MEDICAL

Unternehmensgründung am 01.09.2015
MCD Medical Care Dental GmbH, bis heute inhabergeführt

Durch steigende Nachfrage nach Einweg-Produkten

Gründung der Muttergesellschaft im Jahre 1986
NITRAS SAFETY / AS Arbeitsschutz GmbH

Spezialisierung auf Hand- und Armschutz bis Ende der 1990er- / Anfang der 2000er-Jahre

Stetiger Ausbau des Produktsortiments (u. a. Fuß- und Augenschutz, Arbeits- und Schutzkleidung)

Herstellermarke NITRAS wurde im Jahr 1996 registriert
Hat sich zu einer renommierten und zuverlässigen Größe im Markt entwickelt

Qualitätszeichen, das unsere hohen Ansprüche widerspiegelt
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1.	 NITRAS MEDICAL

Das zeichnet uns aus
Zuverlässiger Partner für medizinische und nicht-medizinische Einweg- sowie Mehrweg-Produkte

Kompetent

Auf Stand der Technik, bestens informiert und wissbegierig

Persönlich

Direkte Kommunikation, partizipativ und kooperativ

Flexibel

Innovativ, individuell und fair

Zuverlässig

Schnell, verlässlich und proaktiv

Unser Ziel
Schutz der Gesundheit des Menschen sowie der Umwelt und Vereinfachung des Lebens
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1.	 NITRAS MEDICAL

Unsere Zertifizierungen
ISO 9001

Qualitätsmanagementsysteme

ISO 13485

Medizinprodukte - Qualitätsmanagementsysteme

ISO 14001 (in Vorbereitung)

Umweltmanagementsysteme
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2.	 STANDORTE

Deutschland (Zentrale)
Bedburg

Geschäftsführung

Einkauf

Marketing

Produktmanagement

Vertrieb (Innen- / Außendienst)

Logistik

Zoll

Bekleidungstechnik

Lager (> 10.000 qm)

IT

Buchhaltung



VE
RS

IO
N 

2.0
.0 

| 2
30

20
9_

BS
 | P

AG
E 6

/2
6

2.	 STANDORTE

China
Shanghai

Lieferantenmanagement / -entwicklung

Einkauf

Qualitätskontrollen (vor Verschiffung)

Frühzeitige Erkennung von Markttendenzen sowie Neuheiten
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3.	 LOGISTIK

Lagerverwaltungssoftware und Barcode-System
Prozessoptimierung Lagerung, Kommissionierung und Versand

Optimale Nutzung der verfügbaren Flächen

Wegeoptimierung des Personals

Mehrfach codierte Barcodes

Sehr geringe Fehleranfälligkeit

Eindeutige Lagerplatzzuordnung

Handscanner und Rollenbahnen
Digitalisierung der Lagerprozesse (Reduzierung Papierverbrauch)

Schutz für Personal und Ware

Hochverfügbarkeits-WLAN und moderne PC-Systeme
Hohe Netzstabilität

Optimale Verarbeitunsgeschwindigkeit (stationär und mobil)
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3.	 LOGISTIK

Autostore®
Innovatives System zur automatischen Lagerung / Kommissionierung

Flächenbedarf eingelagerter Produkte um 75% reduziert

Energiesparende Hochgeschwindigkeitsroboter

Schnelle Kommissionierung mittels Ware-zu-Mann-Methode

Perfekt geeignet für Bekleidung und Zubehör

Zwei Ports für Warenein- und Warenausgänge

Aktuell 14.200 Behälter im Einsatz

Ausbau mit weiteren 6.800 Behältern ist vorbereitet (Aktivierung bei Bedarf)



Die Katasterpunkte liegen mit UTM-Koordinaten vor. 

Die DXF/DWG-Datei wurde mit Tischkoordinaten im Maßstab 1 ausgegeben. 

Dabei müssen Sie keine Reduktionen beachten. 

Sollten Sie die DXF/DWG-Daten an uns zurücksenden, beachten Sie bitte, dass 

der Layer �Einfügepunkte  UTM�  in Ihrer Datei enthalten sein muss. 

Dieser ist für die Rückeinpassung in das UTM-System.
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3.	 LOGISTIK

Neubau Lager und Büro 2023
Grundstück von ca. 11.400 qm

Vergrößerung der bestehenden Lager- und Büroflächen

Gebäudehöhe 16 Meter

Lagerhalle mit 10.500 Palettenstellplätzen auf 5.000 qm Fläche

Repräsentativer Showroom

Labor für Produktprüfungen

Nachhaltigkeit

DGNB GOLD-Zertifizierung

Effizienzgebäude BEG EG 40

Hallendach mit Photovoltaik-Anlage 

Ladestationen für E-Autos
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4.	 SORTIMENT

Einwegbekleidung
Kopfbedeckung, Gesichtsmasken, Körperbedeckung



VE
RS

IO
N 

2.0
.0 

| 2
30

20
9_

BS
 | P

AG
E 1

1/
26

4.	 SORTIMENT

Einmalhandschuhe
Vinyl-, Latex-, Nitril-, PE-Einmalhandschuhe
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4.	 SORTIMENT

Desinfektion & Reinigung
Flächendesinfektion, Haut- & Händedesinfektion, Sprüh- & Wischdesinfektion, Instrumentendesinfektion, Desinfektionstücher, Seifen und Waschcremes
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4.	 SORTIMENT

Arbeitsplatzausstattung & Zubehör
Papierartikel, Liegenabdeckungen, Sterilisationsverpackungen, Sonstiges
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4.	 SORTIMENT

Persönliche Schutzausrüstung (PSA) & Arbeitskleidung
Arbeitskleidung, Schutzkleidung, Hand- / Armschutz, Fußschutz, Atemschutz, Augenschutz, Kindersortiment
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5.	 HANDELSMARKEN

Relevanz und Absatzzahlen von Handelsmarken steigen seit Jahren
Entwicklung macht auch vor PSA und Arbeitskleidung keinen Halt

Ihre Vorteile
Freiheiten bei der Preispolitik

Differenzierung des Sortiments (Wettbewerb)

Wirksames Instrument zur Kundenbindung

Einfache Realisierung von Produktinnovationen

Unterstützung des Corporate Designs / Mitarbeiteridentifikation

Einprägsames und nachhaltiges Werbemittel mit Nutzwert
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5.	 HANDELSMARKEN

Unsere Dienstleistung
Wir bieten ein Rundum-sorglos-Paket

V Mehr als 35 Jahre Erfahrung

V Proaktives Handeln und sehr hohes Expertenwissen

V Durchführung der Zertifizierung

V Sehr hohe Qualitätssicherung (Asien und Europa)

V Einhaltung aller gesetzlichen Anforderungen (DE / EU)

V Starkes Netzwerk in Asien

V Technische Dokumente und Spezifikationen

V Termin- und fachgerechte Abwicklung

V Unterstützung bei Newslettern, Werbemaßnahmen, Katalogen etc.
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6.	 QUALITÄTSMANAGEMENT

Qualität steht bei uns an erster Stelle
Qualitätsbezogene Merkmale (Materialien, Passformen, Schutzfunktion etc.)

Freiheit der Produkte von Schadstoffen sowie Allergenen

Verbraucherschutz

Umweltschutz

Enger Kontakt zu Partnern weltweit (Neuentwicklungen, Praxiserfahrungen etc.)

Wir kommen allen Anforderungen der deutschen und europäischen

Gesetzgebung zur Produktsicherheit nach
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6.	 QUALITÄTSMANAGEMENT

Unser Qualitätsmanagementsystem
Schadstoffmanagement

Lieferantenmanagement / -entwicklung

Lieferantenfragebögen

Schulungsunterlagen zu Themen wie REACH, ILO etc.

Audits (angekündigt und unangekündigt)

Besichtigung Produktionsstätten, Inspektion Rohstoffe, Wareneingang, Warenausgang

Stichprobenkontrollen

Asien: Persönliche Inspektion vor Ort, Musterziehung und Prüfung

über unser Büro in Shanghai oder in Deutschland (vor Verschiffung)

Deutschland: Wareneingangskontrollen, freiwillige Prüfungen auf Risikoparameter,

Schutzfunktionen etc., eigene Prüfgeräte vor Ort

Immer auf dem Stand der Technik (Normen, Verordnungen etc.)

Nachweise durch Dritte in Form von Zertifikaten, Prüfberichten etc.

z. B. Materialprüfungen, BSCI
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7.	 NACHHALTIGKEIT

Wertschöpfung muss mit nachhaltigem Handeln kombiniert werden
Ziel ist eine erfolgreiche und zukunftsorientierte Geschäftspolitik

Folgende Punkte stehen im Fokus

Soziale Aspekte (z. B. Sicherung von Arbeitnehmer- / Menschenrechten (ILO))

Ökonomische Aspekte (z. B. Qualitätsmanagement)

Ökologische Aspekte (z. B. Umweltschutz (REACH))

Gegründete Task Force
Mitarbeiter aus verschiedenen Abteilungen

Das gesamte Unternehmen wird auf den Prüfstand gestellt

Wirksame Maßnahmen werden entwickelt und umgesetzt
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7.	 NACHHALTIGKEIT

Aktuelle, fortlaufende und umgesetzte Maßnahmen (u. a.)
Umsetzung Verordnung (EG) 1907/2006 (REACH)

Entfall Plastikbeutel (paarweise Verpackung) von Schutzhandschuhen

Entfall Umreifungsbänder bei Außenkartons

Umrüstung auf energiesparende Beleuchtungsmittel

Verbesserte Bedingungen in Asien für Umwelt und Arbeitnehmer (Umwelt- und Sozialstandards)

Verwendung von Bio-Folien aus Zuckerrohr (Stretch- / Wickelfolie)

Verwendung von Tragetaschen aus recyceltem PET

Durchführung einer jährlichen Spendenaktion an zehn gemeinnützige Einrichtungen

Sukzessive Umsetzung eines digitalen Produktkataloges

Entfall unnötiger Verpackungen, Etiketten, Hängeetiketten etc.

In Klärung mit der EU: Entfall von gedruckten Informationsbroschüren (Kat. I / II)

Weitere Informationen finden Sie in unserem Nachhaltigkeitsreport
www.nitras.de/nachhaltigkeit

Praxisbeispiel: Die Masse macht’s.

3 g 30.000 kg
30 cm 3.000 km

1 Plastikbeutel 10.000.000 Plastikbeutel
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8.	 CODE OF CONDUCT

Schaffung von nachhaltigen Regeln, die für alle Partner gleichermaßen gelten
Vertrauen, Kooperation, Ehrlichkeit und Respekt sind essentiell

Unsere Leitprinzipien
Managementpraktiken, die alle Rechte von Arbeitnehmern respektieren und schützen

Alle Arbeitnehmer erhalten einen festen und sicheren Arbeitsplatz

Alle Partner erhalten sichere PSA und Arbeitskleidung

Vermeidung und Minimierung von negativen Einflüssen auf die Umwelt

Diese Leitprinzipien schaffen die Basis für eine langfristige Kooperation
Wir haben zudem ergänzende und darauf aufbauende Kernstandards entwickelt und spezifiziert

Sozialethische Aspekte

Verbotene und/oder beschränkte Substanzen und Allergene

Ökologische Nachhaltigkeit
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9.	 DIENSTLEISTUNGEN

Schulung / Beratung
Rund um medizinische und nicht-medizinische Einweg- sowie Mehrwegprodukte

Produkte, Normen, Zertifizierungen etc.

Langjährige Erfahrung und geschultes Personal

Unterstützung bei Ihren Vertriebstätigkeiten
Verkaufsförderungsmaßnahmen

Kreative und fachlich einwandfreie Materialien (Flyer, Kataloge, Bildmaterial)

Von der Erstellung bis zum Druck
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10.	 SOCIAL MEDIA

Tagesaktuelles Geschehen und Informationen
Inspirationen

Unternehmensinformationen

Produktinformationen

Unkomplizierter Dialog
LinkedIn NITRAS MEDICAL

Xing MCD Medical Care Dental GmbH // NITRAS MEDICAL

Facebook NITRAS MEDICAL

Instagram nitras_medical

NITRAS MEDICAL Newsletter als Ergänzung
Einfache und schnelle Anmeldung

Neuigkeiten und Informationen per E-Mail



VE
RS

IO
N 

2.0
.0 

| 2
30

20
9_

BS
 | P

AG
E 2

4/
26

11.	 NITRAS SAFETY

Unsere Muttergesellschaft für PSA und Arbeitsbekleidung ist u. a. in folgenden Bereichen tätig
Handwerk

Industrie

Logistik

Baugewerbe

Sortiment beinhaltet (u. a.)
Arbeitskleidung (Hosen, Jacken, Westen, Pullover, Shirts)

Schutzkleidung (Schutzoveralls / -schürzen, Warnschutzkleidung)

Hand- / Armschutz (Chemikalien- / Schnittschutzhandschuhe, Leder- / Strickhandschuhe)

Fußschutz (Clogs, Halbschuhe, Stiefel)

Atemschutz

Augenschutz

www.nitras.de
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12.	 IHRE VORTEILE MIT NITRAS

V Nachhaltige Qualitätssicherung

V Ausgezeichnetes Preis-Leistungs-Verhältnis

V Starkes Netzwerk in Asien (seit mehr als 35 Jahren)

V Zertifizierte und überwachte Produkte (freiwillig und gesetzlich)

V Individuelle Produkte möglich (Handelsmarken)

V Übersichtliche und informative Produktdatenblätter und Konformitätserklärungen

V Stetige Erweiterung des Sortiments (Tiefe / Breite)

V Kürzeste Lieferzeiten ab Lager (> 10.000 qm)

V Unterstützung Ihrer Vertriebstätigkeiten (Flyer, Kataloge, Bildmaterial etc.)

V Hervorragende Expertise und stets auf dem Stand der Technik

V Langfristige Beziehungen sind unser Ziel



WIE KÖNNEN WIR SIE
UNTERSTÜTZEN?


